Verbreitungsgebiet:
Burgdorf, Burgwedel, Lehrte, Sehnde, Uetze, jeweils mit
Ortsteilen.

Erscheinungsweise:
wochentlich am Wochenende, kostenlos an alle Haushalte.

Verteilte Auflage:
Uber 62.000 Exemplare.

Format:

Berliner Format, Satzspiegel 425 mm x 280 mm
6 Anzeigen-/Textspalten

je 45 mm, 1/1 Seite = 2550 mm

NEUE WOCH

Die unabhangige Lokalzeitung am Wochenende

Preisliste Nr. 19 vom 1. November 2011

Geschaftsanzeigen:

Euro
Grundpreis. . ... mm 2,00
Ortspreis. . ..o mm 1,70
Anzeigen Titelseite/Text
Grundpreis. .. ..o mm 2,70
Ortspreis. . ..o vvvv i mm 2,30
FarbZUSCh|ag/WunSChfarbe a Anzeige/Farbe 40,
Farbzuschlag/Hausfarbe & Anzeige/Farbe 15 %
Familienanzeigen (inkl. MwSt.) . . ... mm 0,85
Kleinanzeigen (FlieBsatz). . ............ nach mm

Nachlasse fiir gewerbliche Anzeigen bei
Jahresabschliissen:

Gmal*.......... 5%
12mal*.......... 10%
24 mal* .......... 15%
Stmal*.......... 20%

* Die Anzahl bezieht sich jeweils auf Erscheinungstermine.

Der Verlag behalt sich vor, fur Anzeigen in Kollektiven,
Wechselseiten und Sonderbeilagen je nach Art und
Erscheinungsweise Sonderkonditionen zu gewahren. Dies gilt
auch fur Millimeterabschlisse tber 10.000 mm im Jahr.

Argus-Verlag GmbH

www.neuewoche.com

Hann. Neustadt 4-5, Eingang "Am Wall" « 31303 Burgdorf
Postfach 10 01 05, 31286 Burgdorf

Telefon: 0 51 36 / 60 02 « Fax: 0 51 36 / 60 22
ISDN-Ubertragung per Leonardo: 05136 / 89 44 60
ISDN-Ubertragung per Regio Connect: 05136 / 89 44 76
eMail: info@neuewoche.com

Geschéftsflhrer (alleinvetr.-ber.): Oliver Rohde
HR Hildesheim 33 HRB 22017 * St.-Nr. 23/16/200/56256
Ust-ldentnummer DE 115047047

Kontoverbindung:

Stadtsparkasse Burgdorf, BLZ 251 513 71,
Konto-Nr. 31 500

Volksbank Burgdorf, BLZ 251 900 01,
Konto-Nr. 63 976 100

Beilagen:
Grundpreis: . ...... EUR/1000 Stick 61,00
Ortspreis: . ....... EUR/1000 Stick 53,00

Uber 20 g Eigengewicht und UbergroBen auf Anfrage.
(fur je weitere 10 g werden 5,- Euro Aufschlag berechnet)

Es gelten die allgemeinen Geschéftsbedingungen des Argus-Verlages.

Anzeigenschluss:

Donnerstags um 15.00 Uhr. Familienanzeigen freitags um 11.00 Uhr.
Bei Feiertagen gednderter Annahmeschluss.

Zahlung:

Acht Tage nach Rechnungslegung ohne Abzug rein netto. Bei
Teilnahme am Bankeinzugsverfahren gewahren wir 2 % Skonto.

Anzeigenauftrage unter 50,- Euro (netto) bzw. Kleinanzeigen werden
nur gegen Barvorabzahlung oder Bankeinzug entgegengenommen.
Alle Preise verstehen sich netto zuziiglich der gesetzlichen
Mehrwertsteuer.

Der Ortspreis gilt fur Auftrdge von Gewerbetreibenden im
Verbreitungsgebiet, ausgenommen Agenturen.

Druckunterlagen:

Reproduktionsfahige Vorlagen. Etwaige Satzkosten werden nach
Aufwand berechnet. Keine Gewahr bei Vorlagen, die gesetzt wer-
den mussen.

Anmerkungen beziiglich Beilagen:

Die gefalzte Beilage muss kleiner sein als das halbe Zeitungsformat.
Bei einer mehrteiligen Beilage mussen die einzelnen Teile fest mit-
einander verbunden sein. Muss die Beilage vom Verlag in einem
gesonderten Arbeitsgang zeitungsgerecht komplettiert werden
(z.B.: beschneiden oder falzen), dann tragt der Auftraggeber die
Kosten fur diesen Mehraufwand. Die Beilagen muissen gebundelt
und abgezahlt sein, wobei deutlich zu erkennen sein muss, wievie-
le Exemplare in einem Paket enthalten sind. Beilagen konnen an
allen Erscheinungstagen nach Terminabsprache beigelegt werden.

Die Verdffentlichung eines kostenlosen Beilagenhinweises liegt im
Ermessen des Verlages.

Spatester Anlieferungstermin  fur Beilagen: Mittwoch vor
Erscheinen.
Letzter Anderungstermin: 4 Wochen vor Erscheinen.

Kosten, die durch nicht termingerechte Anlieferung der Beilagen
oder durch Rucktritt entgegen der vertraglichen Bestimmungen
entstehen, tragt der Auftraggeber

Versandanschrift fiir Beilagen: Druckzentrum Braunschweig GmbH
& Co KG, Mittelweg 6, 38114 Braunschweig

Durch diese Preisliste verliert die Preisliste Nr. 18 ihre Giiltigkeit.



Allgemeine Geschaftsbedingungen
fur Anzeigen- und Beilagen-Auftrage

1. "Anzeigenauftrag" im Sinne der nachfol-
genden Allgemeinen Geschéftsbedingun-
gen ist der Vertrag Uber die Veréffentli-
chung einer oder mehrerer Anzeigen eines
Werbungs-treibenden und sonstigen Inse-
renten in einer Druckschrift zum Zweck
der Verbreitung.

2. Anzeigenauftrége sind im Zweifel inner-
halb eines Jahres nach VertragsschluB ab-
zuwickeln. Ist im Rahmen eines Abschlus-
ses das Recht zum Abruf einzelner Anzei-
gen eingerdumt, so ist der Auftrag inner-
halb eines Jahres seit Erscheinen der er-
sten Anzeige abzuwickeln, sofern die erste
Anzeige innerhalb der in Satz 1 genannten
Frist abgerufen und verdffentlicht wird. Fiir
jede Ausgabe bzw. Ausgabenkombination
ist ein gesonderter AbschluB zu tatigen.

3. Bei Abschlussen ist der Auftraggeber
berechtigt, innerhalb der vereinbarten
bzw. der in Ziffer 2 genannten Frist auch
Uber die im Auftrag genannte Anzeigen-
menge hinaus weitere Anzeigen abzuru-
fen.

4. Wird ein Auftrag aus Umsténden nicht
erfiillt, die der Verlag nicht zu vertreten hat,
so hat der Auftraggeber, unbeschadet et-
waiger weiterer Rechtspflichten, den Unter-
schied zwischen dem gewahrten und dem
der tatséchlichen Abnahme entsprechen-
den NachlaB, sowie 50% Ausfallkosten (von
vereinbarter MindestgroBe) pro nichterfiill-
ter Insertion dem Verag, zuriickzuerstat-
ten. Die Erstattung entfallt, wenn die Nich-
terfullung auf héherer Gewalt im Risikobe-
reich des Verlages beruht.

5. Bei der Errechnung der Abnahmemen-
gen werden Text-Millimeterzeilen dem
Preis entsprechend in Anzeigen-Millimeter
umgerechnet.

6. Auftrége fur Anzeigen und Fremdbeila-
gen, die erklartermaBen ausschlieBlich in
bestimmten Nummern, bestimmten Aus-
gaben oder an bestimmten Platzen der
Druckschrift veroffentlicht werden sollen,
missen so rechtzeitig beim Verlag einge-
hen, daB dem Auftraggeber noch vor An-
zeigenschluB mitgeteilt werden kann,
wenn der Auftrag auf diese Weise nicht
auszuflhren ist.

7. Textteil-Anzeigen sind Anzeigen, die mit
mindestens drei Seiten an den Text und
nicht an andere Anzeigen angrenzen. An-
zeigen die aufgrund ihrer redaktionellen
Gestaltung nicht als Anzeige erkennbar
sind, werden als solche vom Verlag mit
dem Wort "Anzeige" deutlich kenntlich ge-
macht.

8. Der Verlag behdlt sich vor, Anzeigen-
auftrdge - auch einzelne Abrufe im Rah-
men eines Abschlusses - und Beilage-
nauftrdge wegen des Inhalts, der Herkunft
oder der technischen Form nach einheitli-
chen Grundsatzen des Verlages abzuleh-
nen. Auch bei rechtsverbindlich bestétig-
ten Auftragen kénnen Anzeigen und Beila-
gen zurlickgewiesen werden, wenn deren
Inhalt nach pflichtgemaBem Ermessen des
Verlages gegen Gesetze, behdrdliche Be-
stimmungen oder die guten Sitten verstoBt
oder deren Veréffentlichung fir den Verlag
unzumutbar ist. Dies gilt auch furr Auftrége,
die bei Geschéftsstellen, Annahmestellen
oder Vertretern aufgegeben werden. Beila-
genauftrage sind fur den Verlag erst nach
Vorlage eines Musters der Beilage und de-
ren Billigung bindend. Beilagen, die durch
Format oder Aufmachung beim Leser den
Eindruck eines Bestandteils der Zeitung
erwecken oder Fremdanzeigen enthalten,
werden nicht angenommen. Die Ableh-
nung eines Auftrages wird dem Auftragge-
ber unverziiglich mitgeteilt.

9. Fir die rechtzeitige Lieferung des Anzei-
gentextes und einwandfreier Druckunterla-
gen oder der Beilagen ist der Auftragge-
ber verantwortlich. Fiir erkennbar ungeeig-
nete oder beschadigte Druckvorlagen for-
dert der Verlag unverzuglich Ersatz an. Der
Verlag gewahrleistet die flr den belegten
Titel Uibliche Druckqualitat im Rahmen der
durch die Druckunterlagen gegebenen
Méglichkeiten.

10. Der Auftraggeber hat bei ganz oder

teilweise unleserlichem, unrichtigen oder
bei unvollstandigem Abdruck der Anzeige
Anspruch auf Zahlungsminderung oder ei-
ne einwandfreie Ersatzanzeige, aber nur in
dem AusmaB, in dem der Zweck der An-
zeige beeintrachtigt wurde. LaBt der Ver-
lag eine ihm hierfur gestellte angemesse-
ne Nachfrist verstreichen, so hat der Auf-
traggeber ein Rucktrittsrecht. Schadener-
satzanspriiche aus Unmdglichkeit der Lei-
stung, aus Verzug, aus positiver Forde-
rungsverletzung, aus Verschulden bei Ver-
trags-abschluB und aus unerlaubter Hand-
lung sind - auch bei telefonischer Auftrag-
serteilung - ausgeschlossen, es sei denn,
sie beruhen auf Vorsatz oder grober Fahr-
lassigkeit des Verlegers, seines gesetzli-
chen Vertreters oder eines Erfiillungsgehil-
fen. Weitergehende Haftungen fiir den
Verlag sind ausgeschlossen. Reklamatio-
nen missen innerhalb vier Wochen nach
Eingang der Rechnung geltend gemacht
werden.

11. Probeabziige werden nur auf ausdriick-
lichen Wunsch geliefert und gesondert in
Rechnung gestellt. Der Auftraggeber tragt
die Verantwortung fur die Richtigkeit der
zurlickgesandten Probeabziige. Sendet
der Auftraggeber den ihm rechtzeitig liber-
mittelten Probeabzug nicht innerhalb der
gesetzten Frist zuriick, so gilt die Geneh-
migung zum Druck als erteilt.

12. Sind keine besonderen GréBenvor-
schriften gegeben, so wird die nach Art
der Anzeige ubliche, tatsdachliche Ab-
druckhéhe der Berechnung zugrunde ge-
legt.

13. Falls der Auftraggeber nicht Voraus-
zahlung leistet, wird die Rechnung sofort,
moglichst aber vierzehn Tage nach Verof-
fentlichung der Anzeige ubersandt. Die
Rechnung ist innerhalb der aus der Preisli-
ste ersichtlichen vom Empfang der Rech-
nung an laufenden Frist zu bezahlen, so-
fern nicht im einzelnen Fall eine andere
Zahlungsfrist oder Vorauszahlung verein-
bart ist.

14. Bei Zahlungsverzug oder Stundung
werden Verzugszinsen sowie die Einzie-
hungskosten berechnet. Der Verlag kann
bei Zahlungsverzug die weitere Ausflh-
rung des laufenden Auftrages bis zur Be-
zahlung zurtickstellen und flr die restli-
chen Anzeigen Vorauszahlung verlangen.
Bei Konkursen und Vergleichen entfallt
jeglicher NachlaB. Bei Vorliegen eines
wichtigen Grundes ist der Verlag berech-
tigt, auch wahrend der Laufzeit eines An-
zeigenabschlusses das Erscheinen weite-
rer Anzeigen ohne Ricksicht auf ein ur-
spriingliches vereinbartes Zahlungsziel
von der Vorauszahlung des Betrages und
von dem Ausgleich offenstehender Rech-
nungsbetrdge abhéngig zu machen, ohne
daB hieraus dem Auftraggeber irgendwel-
che Anspriiche gegen den Verlag erwach-
sen. Bei Konkurs, Insolvenz oder
Aufldsung des Verlages werden Vertrage
und Abschllsse gegenstandslos.

15. Der Verlag liefert mit Rechnung auf
Wunsch einen Anzeigenbeleg. Je nach Art
und Umfang des Anzeigen-auftrages wer-
den Anzeigenausschnitte, Belegseiten
oder vollstdndige Belegnummern gelie-
fert. Kann ein Beleg nicht mehr beschafft
werden, so tritt an seine Stelle eine rechts-
verbindliche Aufnahmebescheinigung des
Verlages (ber die Veréffentlichung und
Verbreitung der Anzeige.

16. Kosten fir die Anfertigung bestellter
Druckstdcke, Matern und Zeichnungen so-
wie fir vom Auftraggeber gewinschte
oder zu vertretende erhebliche Anderun-
gen urspriinglich vereinbarter Ausfihrun-
gen hat der Auftraggeber zu tragen und er-
halt hierliber eine gesonderte Rechnung.

17. Aus einer Auflagenminderung kann ein
Anspruch auf Preisminderung hergeleitet
werden, wenn im Gesamtdurchschnitt des
mit der ersten Anzeige beginnenden Inse-
rationsjahres die in der Preisliste oder auf
andere Weise zugesicherte durchschnitt-
liche Auflage oder - wenn eine Auflage
nicht zugesichert ist - die durchschnittlich

verkaufte Auflage des vergangenen Kalen-
derjahres unterschritten wird. Eine Aufla-
genminderung ist nur dann ein zur Preis-
minderung berechtigter Mangel, wenn sie
bei einer Auflage bis zu 50.000 Exempla-
ren 20 v. H., bei einer Auflage bis zu
100.000 Exemplaren 15 v. H. betréagt. Daru-
ber hinaus sind etwaige Preisminderungs-
und Schadenersatzanspriiche ausge-
schlossen, wenn der Verlag dem Auftrag-
geber von dem Absinken der Auflage so
rechtzeitig Kenntnis gegeben hat, daB die-
ser vor Erscheinen der Anzeige vom Ver-
trag zurlcktreten konnte.

18. Fehlstreuungen von Beilagen kénnen
sich ergeben, wenn Prospektbeilagen
zusammenhaften oder  bei der
Verarbeitung aus den Zeitungen herausfal-
len. Bedingt durch die technische
Zusammenstellung kann eine 100-prozen-
tige Belegung der Zeitung auch bei ein-
wandfreiem Zustand der angelieferten
Beilagen nicht garantiert werden. Bis zu 3
Prozent Fehlzustellungen oder Verlust gel-
ten als verkehrsiblich. Bei Fehlstreuungen
im Rahmen des Verkehrsiiblichen oder in
Folge von Mangeln der angelieferten
Prospekte entféllt der Anspruch auf
Minderung oder Schadensersatz.

19. Bei Ziffernanzeigen wendet der Verlag
fir die Verwahrung und rechtzeitige Wei-

ordentlichen Kaufmanns an. Er Gibernimmt
dariliber hinaus keine Haftung. Einschrei-
bebriefe und Eilbriefe auf Ziffernanzeigen
werden vier Wochen aufbewahrt. Zuschrif-
ten, die in dieser Frist nicht abgeholt sind,
werden vernichtet. Wertvolle Unterlagen
sendet der Verlag zuriick, ohne dazu ver-
pflichtet zu sein. Der Verlag behélt sich im
Interesse und zum Schutz des Auftragge-
bers das Recht vor, die eingehenden An-
gebote zur Ausschaltung von MiBbrauch
des Zifferndienstes zu Priif-zwecken zu &ff-
nen. Zur Weiterleitung von geschéaftlichen
Anpreisungen und Vermittlungsangeboten
ist der Verlag nicht verpflichtet.

20. Filme oder Aufsichtsvorlagen werden
nur auf besondere Anordnung an den Auf-
traggeber zuriickgesandt. Die Pflicht zur
Aufbewahrung endet drei Monate nach
Ablauf des Auftrages.

21. Erflllungsort ist der Sitz des Verla-
ges, also Burgdorf. Gerichtsstand ist, so-
weit das Gesetz zwingend nicht anderes
vorsieht, der Sitz des Verlages, also
Burgdorf, auch fir das Mahnverfahren
sowie flir den Fall, daB der Wohnsitz
oder gewohnliche Aufenthalt des Auf-
traggebers im Zeitpunkt der Klageerhe-
bung unbekannt ist, ist als Gerichtsstand
der Sitz des Verlages, also Burgdorf, ver-
einbart.

tergabe der Angebote die Sorgfalt eines
Zusatzliche Geschéftsbedingungen des Argus-Verlages GmbH

1. Mit der Erteilung eines Anzeigenauftrages anerkennt der Auftraggeber die
Geschéftsbedingungen und die giltige Preisliste des Verlages.

2. Der Verlag wendet bei Entgegennahme und Priifung der Anzeigentexte die
geschéaftslibliche Sorgfalt an, haftet jedoch nicht, wenn er von den Auftragge-
bern irregefiihrt oder getduscht wird.

3. Der Auftraggeber steht fiir den Inhalt und die rechtliche Zuléssigkeit der fur
die Insertion zur Verfligung gestellten Text- und Bildunterlagen ein; dem Auf-
traggeber obliegt es, den Verlag von Anspriichen Dritter freizustellen. Durch Er-
teilung eines Anzeigenauftrages verpflichtet sich der Inserent, die Kosten der
Veréffentlichung einer Gegendarstellung, die sich auf tatsdchliche Behauptun-
gen der veroffentlichten Anzeige bezieht, zu tragen, und zwar nach MaBgabe
des jeweils gliltigen Anzeigentarifs.

4. Die Preise fur Anzeigen aus dem Verbreitungsgebiet kdnnen von solchen
Werbungstreibenden in Anspruch genommen werden, die ihren Sitz oder ihre
Niederlassung im Verbreitungsgebiet haben und fiir sich oder ihre Niederlas-
sung ohne Einschaltung eines Werbemittlers Personal suchen, Gelegenheit-
sanzeigen aufgeben oder ortsabhangig Waren bzw. Dienstleistungen anbieten.
5. Voraussetzung fur eine Provisionszahlung an Werbungsmittler ist, daB der
Auftrag unmittelbar vom Werbungsmittler erteilt wird und Text- bzw. Druckun-
terlagen auch von ihm geliefert werden. Die Werbungsmittler und Werbeagen-
turen sind verpflichtet, sich in ihren Angeboten, Vertrdgen und Abrechnungen
mit den Werbungstreibenden an die Preisliste des Verlages zu halten.

Die vom Verlag gewéhrte Mittlungsvergitung darf an die Auftraggeber weder
ganz noch teilweise weitergegeben werden.

6. Etwaige Anderungen oder Stomierungen sind schriftlich mit genauer Anga-
be des Textes oder der Ausgabe spatestens bis zum AnzeigenschluB, bei Bei-
lagenauftragen wenigstens 4 Wochen vor dem Streutermin zu Uibermitteln. Bei
Abbestellungen gehen gegebenenfalls bereits entstandene Herstellungs- oder
Vorbereitungskosten zu Lasten des Auftraggebers. Im Fall einer nicht fristge-
rechten Stomierung werden 50% des Anzeigen-/Beilagenauftragwertes in
Rechnung gestellt.

7. Bei Anderungen der Preisliste oder der Geschéftsbedingungen kann fiir an-
gelaufenen Abschliisse eine Karenzzeit eingeraumt werden.

a) Der Verlag behélt sich vor, Anzeigen aus ethischen, moralischen und ver-
lagsinternen Griinden nicht zu veréffentlichen.Die Einstufung einer Anzeige, ob
privat oder gewerblich, liegt im Ermessen des Verlages.

8. Der Argus-Verlag behélt sich das Recht vor, fiir ortlich begrenzte Anzeigen
sowie flir Anzeigen in Sonderbeilagen oder Kollektiven Sonderpreise festzuset-
zen.

9. Die in der Anzeigenpreisliste bezeichneten Nachldsse werden nur fir die in-
nerhalb eines Jahres erscheinenden Anzeigen eines Werbungstreibenden ge-
wahrt. Die Frist beginnt mit Erscheinen der ersten Anzeige.

10. Der Werbungstreibende hat riickwirkend Anspruch auf den seiner tatséch-
lichen Abnahme von Anzeigen innerhalb Jahresfrist entsprechenden NachlaB,
wenn er zu Beginn der Frist einen AbschluB getétigt hat, der aufgrund der
Preisliste zu einem NachlaB von vornherein berechtigt. Die Anspriiche von
Nachvergltung oder Nachbelastung entfallen, wenn sie nicht binnen drei Mo-
naten nach Ablauf des AbschluBjahres geltend gemacht werden. (Absatz 10
gilt nicht fir gewerbliche Kleinanzeigen bis 50 mm/Anzeige).

11. Nicht sofort erkennbare Méangel der Druckunterlagen, die erst beim Druck-
vorgang deutlich werden, begriinden fir den Auftraggeber keinen Anspruch
auf Zahlungsminderung oder Ersatz wegen ungeniigenden Abdrucks.

12. Plazierungswiinsche werden nach den gegebenen Mdglichkeiten beriick-
sichtigt. Die Auswahl bestimmter Textseiten und ein AusschluB3 von Wettbewerb-
sanzeigen kénnen nicht vereinbart werden.



